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GROUPE

marie claire

RESEAU INTERNATIONAL D'ENVERGURE
29 EDITIONS A TRAVERS LE MONDE

PUISSANCE MONDIALE
87 MILLIONS DE CONTACTS

AUDIENCE GLOBALE
38M VU DIGITAUX
38M FANS, FOLLOWERS
1M LECTEURS PRINT



Groupe Marie Claire - Engager, Inspirer, Révéler

https://lwww.gmc-media.com/
Acteur référent de la communication féminine

Notre Mission : Inspirer & Eclairer les esprits

Notre mission est d’accompagner les femmes dans toutes les dimensions de leur vie, en leur
proposant des contenus de qualité & forte valeur ajoutée. A travers nos supports print,
digitaux, sociaux et événementiels, nous créons une relation de confiance et d’engagement
avec des millions de lectrices, chaque jour.

Notre Vision : Donner du sens a l'information, révéler les tendances
de demain

Nous engageons a proposer une information authentique, engageée, inclusive et en phase
avec les préoccupations contemporaines. Mode, beauté, culture, société, développement
durable : nous détectons les signaux faibles pour en faire les grandes tendances de demain.




UNE AUDIENCE DIGITALE PUISSANTE ET QUALIFIEE
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14,5M VU

GMC MEDIA

EMTRE DWAMNS LE

TOP 25 DES REGIES &

RRIMCIPALES ET PARTEMNAIRES
LS GRAMDES AUDIEMZE

rOE LA ALRE
ATION IPG ‘ EM SE PLACANT

PELATEFORME DIGITALE A LA 20°™ POSITIO

Répartition de I'audience féminine digitale GMC

Femmes 18-34 | 2.0M
Femmes 25-49 | 3.9M
Femmes 50+ | 5.6M
Femmes RDA | 8.2M
Femmes CSP+ | 3.0M
0 1 2 3 1 5 6 7 8

Audience en millions
marie claire S7YLTST COSMOPOUTAN magicmaman avantages
Cuisine et Vins mﬁmum marie ﬁgﬂl‘_'g ViDAL




I . .
DES MARQUES REFERENTES AUPRES DES FEMMES

marie claire COSMOPOLITAN STYLIST magicmaman

LA 1ERE MARQUE FEMININE LE FEMININ TRENTENAIRE N°1 LE LABEL URBAIN LE FEMININ N° 1 SUR LES FUTURES
MENSUELLE HAUT DE GAMME ET JEUNES MAMANS
y ) 4.5M
G.GM VISITEURS UNIQUES 80 OOO 3.7M
VISITEURS UNIQUES 3.6M ABONNES LA LIST VISITEURS UNIQUES
l.l M ABONENES SUR 220.000 ZMES .
LES RESEAUX SOCIAUX VISITEURS ABON UR
fEBSOR'\gE;S\S)L(, " pont 2.7 M UNIQUES LES RESEAUX SOCIAUX
SOGIAUX ABONNES SNAPCHAT 248 000

ABONNES SUR
LES RESEAUX
SOCIAUX

Cuisine ef Vins marie claire avantages marie claire ViDAL

AANON_
LA BRAND DECO HAUT LE FEMININ MENSUEL N° 1 LE SITE REFERENT DES

DE GAMME EN DIFFUSION LE FEMININ CREATIF N° 1 PRODUITS SANTE

2.3M 376.000 321.000 588.000 5M
S. RS N s VISITEURS UNIQUES VISITEURS UNIQUES VISITEURS UNIQUES VISITEURS
VISITEURS UNIQU
225 OOQO ™ 50 000 821000 UNIQUES
ONNES § ABONNES SUR fsBsORl\é':Ei SUR &'ZOR'EQS S)l(m 7]%
AB! UR UX
LES RESEAUX LES RESEAUX SBalat st DE FEMMES

SOCIAUX SOGIAUX

T AUDIENECS 3 ECRANS - JANVIER 2024
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FORMATS IMPACTANTS

FORMAT
HABILLAGE

(desktop uniquement)

Cette sneakers insolite signée Balmain
va upgrader tous nos looks cet été

BENCHMARK CTR
1% Desktop ; 0,3% Tablette ; 0,3% Mobile

BENCHMARK VISIBILITE
85% Desktop ; 40% Tablette ; 85% Mobile

FORMAT
GRAND ANGLE

DICICIOIE semasonne )

marie claire
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Beauté

Quelle coupe pour donner du volume a
mes cheveux fins ?

Van Cleef & Arpels
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BENCHMARK CTR

0,25% sur I’ensemble des devices

BENCHMARK VISIBILITE

60% Desktop ; 60% Tablette ; 50% Mobile

FORMAT
PAVE
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Grace & La Flamme Marie Claire, elles sont des milliers au
Cambodge, en Burkina Faso et en France a accéder aux

connaissances qui feront d'elles, demain, des femmes libres.
Cette année encore, pour briller plus fort, nous avons besoin
de vous,

DIOR

Qui, I'école peut sauver
Parce que le s

garannc I'indeper

ir émancipe, parce que le travail

nce des femmes, nous avons voulu consacrer ['energie de La Flamme

a l'educatior

onfiance que nous pouvons leur apporter

Trois associations permectent cecce volonté et ce chemin : Rév'Elles en France qui donne

aux jeunes filles le droic d'étre a e, Tout
une educasion scolaire er Entrepreneurs du Monde au Burkina Fa i apporte
f 101 micro dit
Pour soutenir le travail de ces associations, une bougie est en vente au prix de 7€ Ibougie

CPM : 5€

CPM : 3€

BENCHMARK CTR

0,25% sur I’ensemble des devices

BENCHMARK VISIBILITE
60% Desktop ; 60% Tablette ; 50% Mobile

U m.lrl! Clalve

CPM : 3€ g _



B I L L B 0 A R D (Desktop, mobile, tablette) SPECS FORMAT
Taille : 1000x250px (Desktop)

Taille : 750x150px (Tablette)
Taille : 320x50px (Mobile)

— L 7 7 Poids Max : 150ko (Desktop)
- STYLIST . = STYLIST Q = oIl = Poids Max : 50ko (Tablette & Mobile)
' ‘ £ Zoy N W Fichiers acceptés : JPG, GIF, HTMLS5,
s Redirect Script, MP4

BEAUTE URL de redirection/Pixels : Oui/Oui

-

e ( *\\ Twilly Eau Ginger

T \ le fol éclat
4 des files d'Hermas

ek "
HERMES

BENCHMARK CTR

0,2% sur 'ensemble des devices

Savez-vous taper la pose (de
yoga) ?

BENCHMARK VISIBILITE
40% Desktop ; 40% Tablette ; 85%
iViobile

OBJECTIFS

Branding, Notoriété

Desktop Tablette Mobile

MODE DE VENTE

CPM: 7€ CPM, PROGRAMMATIQUE




HABILLAGE SKIN oesrumoenen

B I L L o SPECS FORMAT
ekl Taille : 1800x1800px

Poids Max : 150ko

Fichiers acceptés : PNG-24 avec le
fond transparent
URL de redirection/Pixels : Oui/Oui

Les gens nés en septembre seraient
plus intelligents que les autres

BENCHMARK CTR : 1%
BENCHMARK VISIBILITE : 80%

OBJECTIFS

Branding, Notoriété, Performance,
Visibilité, Ultra Impactant, Animé

MODE DE VENTE
CPM

CPM : 10€* (inclut frais
techniques)

*Minimum investissement 10k€



NEWSLETTERS

EMPLACEMENT HEADER FORMAT NATIF EMPLACEMENT NATIF

marie claire
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Pour sa marque de cosmetiques, Jennifer
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marie claire

| EFFERVESCENCES

PORTRAITS SENSIBLES
PERMETTANT DE

5
& e DECOUVRIR DES FEMMES

QUE NOUS AIMONS SOUS

‘ UN AUTRE ANGLE, CELUI DE
L'INTIME. ET DEPEINDRE
AINSI UNE FEMINITE

B PLURIELLE ET INATTENDUE.

6 EPISODES 8 A 12 MINUTES
20 000 ECOUTES/EPISODE PAR
MOIS

magicmaman

N
A LA PLAGE]

PRIMI & MULTI

6 EPISODES
5& 8 MINUTES

5000 ECOUTES/EPISODE PAR
MOIS

AUDIO

LA BELLE AUDACE

PAROLES DE FEMMES
AUDACIEUSES, QUI ONT
OSE SAUTER LE PAS ET
° SE SONT LANCEES

MALGRE L'INCERTITUDE
DE CE QUI LES
ATTENDAIT.

i |
_

i

6 EPISODES 8 A 12 MINUTES
8000 ECOUTES/EPISODE PAR
> MOIS

] ] ] Green
ILPB\L‘“'E"I.': Sl e R g B

magicmaman
prdcesnds
Plasite Fawills
Lo pedeast gui fait rimer
porcrtalie et coologic

il
!
- T YDl T [k

B - L] :‘.;

Plﬁfgfh R i
ami e [ T

B o e - ] T S T I.'I'Tq

VIE DE FAMILLE
5 EPISODES

24 a 32 MINUTES
5 000 ECOUTES/EPISODE PAR MOIS

UNE PERSONNALITE NOUS RACONTE
SES NUITS, SES DOUTES, SES TRASH,
D'HIER ET D’AUJOURD'HUI

6 EPISODES 23 MINUTES
10 000 ECOUTES/EPISODE PAR MOIS

¥ SOUS LA COUETTE
% 4 EPISODES

= g

ﬁ JOUETS NON GENRES
ail. 2 EPISODES
LS 25 & 37 MINUTES
M 5000 ECOUTES/EPISODE PAR MOIS
s o, _‘ CHARGE MENTALE
¥,
Pttt

5 EPISODES
21 & 32 MINUTES

. i 5000 ECOUTES/EPISODE PAR MOIS

LA RENCONTRE D’APRES MINUIT

gmc


https://play.acast.com/s/effervescences/effervescences-labande-annonce

CONTENT COMMERCE

> POUR ATTIRER ET CONVERTIR NOS VISITEURS EN VOS CLIENTS

FOCUS PRODUIT

Ce masque purifiant pour |a peau est
magique et colte moins de 10 curos

TYPES D'ARTICLES

‘ ARTICLE FROID

= marie claire

‘ TEMPS FORT LISTE CELEBRITE

ECOMMERCE

= maxmnn veswan|
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> BENEFICES ANNONCEUR : EXPERIENCE CLIENT OPTIMISEE ET PERSONNALISEE

EDITEUR DE CONTENU PREMIUM
Caution édito
Expertise journalistique

OBJECTIFS

Créer la préférence de marque
Capter une cible affinitaire et qualifiée

Acquérir de nouveaux clients

KPI'S
MESURER L'ENGAGEMENT

Taux de clic, volume de clics, temps passé..
MESURER L'IMPACT DES VISITES SUR LE SITE :
Nombre de visites, taux de visite,

cout par visite...

10 prou o marke clalre

gmc



ALLIER CONTENUS & DATA

® Permutive () first

MAITRISER UN ENVIRONNEMENT COOKIELESS
VIA NOTRE DATA PROPRIETAIRE

UNE DATA MANAGEMENT PLATFORM

ET UN NOUVEAU PARTENARIAT AVEC FIRST ID
(identifiants uniques cross-éditeurs pour des segments activables
toujours plus puissants)

DATA RESPONSABLE DATA ETHIQUE

REDUCTION DE NOTRE COLLECTE DES DONNEES
EMPREINTE ECOLOG_IQUE RESPECTUEUSE
GRACE A LA MANIERE Confidentialité de la donnée via le
DE STOCKER stockage.
LA DONNEE. Politique de collecte et de
Cookie posé sur traitement de la donnée “live’
le device directement, ~ conforme au RGPD..
pas de cloud. Gestion du consentement via notre

CMP : Didomi

Déclenchement du cookie a
l'acceptation.

Collecte en temps réel.



UNE FIRST PARTY DATA &

1M DE CONTACTS QUALIFIES
2.500 SEGMENTS ACTIVABLES

e

ECORESPONSABLE

680.487
m CONTACTS
ECORESPONSABLE
2.4M ALI6thGN5T5I?3IRE RESTAURANTS ALIMENTATIO
1.6M 1.7M ZERO DECHET 1.4M 6.8M
CONTACTS m CONTACTS 494.408 CONTACTS CONTACTS
CONTACTS

1.8M LOCAL 4.5M
M CONTACTS m 449104 VOYAGES CONTACTS DIVERTISSEMEN

CONTACTS
1.6M a 6.9M MADE IN FRANCE 1.5M 1.8M
CONTACTS BIEN ETRE SEf TR 386.908 CONTACTS CONTACTS
i CONTACTS AUTOMOBILE
p CONTACTS CIRCUIT DE PROXIMITE HIGH TECH 3M ELECTROMENAGER
SANTE m 208.251 CONTACTS
T FUTURS & 5 CONTACTS 5.4M 234.000
. . CONTACTS CONTACTS
JEUNES PARENT BIO
CONTACTS CONTACTS 702.530
9M CONTACTS
CONTACTS

ETHIQUE

665.450
CONTACTS

S0 e mmale Clsder

gmc
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DIGITALE

IMPACT PUBLICITAIRE

PERIMETRE
GRE A GRE, PROGRAMMATIQUE ET OPS

METHODOLOGIE
QUESTIONNAIRE ONLINE AUTO-ADMINISTRE AUPRES DES PERSONNES
EXPOSEES A LA CAMPAGNE
ECHANTILLON DE 250 PERSONNES, AYANT VU L'ANNONCE PUBLICITAIRE,
SELECTIONNE DANS NOTRE BASE OPT'IN GMC

INDICATEURS MESURES
SOUVENIR DE L'ANNONCE
APPRECIATION DE LA PUBLICITE
VERBATIMS
INTENTION D’ESSAI INTENTION D’ACHAT
COMPREHENSION DE LA PUBLICITE (ADEQUATION, EMERGENCE,
RECOMMANDATION)

CONDITIONS D’ELIGIBILITE
NOUS CONSULTER

la répie du prouse marke calre

Bo= gy Bl mes dars



la régie du groupe mane claire
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# ngagement #influe

Spécificités techniques pour le Programmatic

Desktop | Tablet |Smartphone

2025




DISPLAY FORMATS

MAXIMUM FICHIERS ACCEPTES
FORMATS SIZE / DEVICES
/ WEIGHT (au choix)
BILLBOARD 970 x 250 Deskt 150k GIF/IPG
eskto (0]
X P HTML5/REDIRECT SCRIPT
GIF/JPG HTML5/REDIRECT SCRIPT
MASTERBOARD 1000x500 Desktop 300ko
GIF/JPG HTML5/REDIRECT SCRIPT
GRAND ANGLE 300600 Desktop 150ko
PAVE 300x250 All devi 50k GIF/IPG
X evices
© HTML5/REDIRECT SCRIPT
GIF/JPG HTML5/REDIRECT SCRIPT
MEGABAN 728x90 Desktop 50ko
320x50 Mobile
320x480 Mobil k GIFAPG
INTERSTITIEL /PARALLAX X480 Mobile 300ko HTMLS/REDIRECT SCRIPT

marie chire

gmc

Mo e R



DISPLAY VIDEO FORMATS

FORMATS

TAILLE / DEVICES

POIDS MAXIMUM

FICHIERS ACCEPTES (au choix)

BILLBOARD VIDEO

970 x 250 Desktop

5Mo si video MP4

VIDEO MP4 1000x250 (= full banner video) ; VIDEO MP4 16/9 me ;
REDIRECT SCRIPT

MASTERBOARD VIDEO

1000x500 Desktop

5Mo si video MP4

VIDEO MP4 1000x500 (= full banner video) ; VIDEO MP4 16/9eme ;
REDIRECT SCRIPT

GRAND ANGLE VIDEO

300x600 Desktop

5Mo si video MP4

VIDEO MP4 300x600 (= full banner video) ; VIDEO MP4 16/9eme ;
REDIRECT SCRIPT

PAVE VIDEO

300x250 All devices

5Mo si video MP4

VIDEO MP4 300x250 (= full banner video) ; VIDEO MP4 16/9eme ;
REDIRECT SCRIPT

INTERSTITIEL VIDEO /
PARALLAX VIDEO

320x480 Mobile

5Mo si video MP4

VIDEO MP4 16/9eme ; REDIRECT SCRIPT

marie (Uire

gmc

Mo e R



FORMAT HABILLAGE(1/2) gmc

FORMATS TAILLE / DEVICES POIDS MAXIMUM FICHIERS ACCEPTES

JPG ou .GIF Only
Desktop

1800x1000 Desktop 300ko HTMLS (Everything should be
in HTTPS)

HABILLAGE

Pour info, nous pouvons développer ce format pour vous. Les délais de création sont environ de 5 jours ouvrés
(a compter de la réception de tous les éléments de créa).




FORMAT HABILLAGE (2/2)

HEADER 160 PIXELS DE HAUTEUR

gmc

? LE HEADER DU SITE APPARAITRA AU DESSUS DE L'HABILLAGE f

ZONE DEVANT COMPORTER LES ELEMENTS ESSENTIELS : LOGO, CTA

240 PIXELS|MAXIMUM

ZONE CONSEILLEE
DE PLACEMENT
D'ELEMENTS

160 PIXELS

ESPACE BLANC COMPRIS DANS LA CREA
1020 PIXELS DE LARGEUR

240PIXELS)

MAXIMUM

gmc

ZONE CONSEILLEE
DE PLACEMENT
D'ELEMENTS

160 PIXELS

marie chle

gmc

Comment lire ce schéma:

’habillage fait au total « 1800x1000 px »:

- Le header: 1800px de largeur et 150 px de longueur

- L'espace blanc au centre : 1020 px de largeur
- Lesgouttieres latérales : 240 px de largeur (avec une concentration des info dans les 150 premiers px /en partant de 'espace blanc) et 1000 px

de longueur




FORMATS VIDEOS INSTREAM / OUTSTREAM

FORMATS TAILLE / DEVICES POIDS CONSEILLE

FICHIERS ACCEPTES (au choix)
PREROLL Video en 16/9®me Multi devices 5Mo | 10Mo) VIDEO MP4 ; REDIRECT VAST

640x480 v 0 {max 2uvio / VPAID
. . . VIDEO MP4 ; REDIRECT VAST

INREAD Video en 16/9®me Multi devices 5Mo (max 10Mo) /VPAID
. . . VIDEO MP4 ; REDIRECT VAST

IN IMAGE Video en 16/9®me Multi devices 5Mo (max 10Mo) /VPAID

INFORMATIONS COMPLEMENTAIRES VIDEO MP4

Poids Max : 10Mo (5Mo conseillé)

Dimensions : 512x288
Bitrate : 700 kbps

Formats : MP4 (encodage H264/AAC), Index en début de fichier, 16/9¢e

[T

la regie dugroup e marie claire



FORMAT NATIVEAD

o Fichier Image : .JPG

o Poids maximum Image : 5Mo

o Taille Image : 500x250

o Titre : Fournir un texte de 60 caracteres avec les espaces

o Description : Fournir un texte de 200 caracteres avec les espaces

o Tracking : Redirection de la campagne (CC acceptes ; Pixels optionnels)
o Video (sidispositif Video) : M P4 (5Mo) ou lien Youtube

Accessoires Printemps Eté 2018 :
quoi de neuf ?

Nouveaux designs et matiéres raffinées des derniers sacs

Printemps Eté 2018 sont congus pour compléter votre style.

Bella Hadid est la splendide égérie de la nouvelle campagne
d'accessoires Max Mara.
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Contacts

Rémy Olliel: DIRECTEUR NUMERIQUE OLCV
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